


orbit one 

一间来自未来的餐厅 . . . . . .





orbit one 品牌故事

早在 2 0 0 5年， o r b i t  o n e品牌创始人，毕业

于德国德累斯顿工业大学的德籍华人建筑师、

设计师 B o x i n W a n g在科技巨头 B O S C H位于卡

尔斯鲁厄的物流中心考察时就被其恍如科幻

世界般复杂高效的无人立体配送系统深深震

撼。



2 0 1 8年， B o x i n W a n g与主创成员于德国柏

林启动“or bi t”项目，在对全球主流餐饮品

牌及技术跟踪分析后开始与德国工程师团队合

作探讨如何在商业项目中摒弃传统人力作为物

品唯一配送途径，以及将普通消费者从未体验

过的新技术与理念引入商业项目的可能性。

2 0 1 9年初，“orbi t”项目确立最终技术方

案以及整体系统构架、项目规划，进入实质技

术研发阶段。



2 0 2 0年初，“orb i t”项目正式于中国最具国

际化视野及高科技氛围的深圳市落地，成立外

资独资公司：深圳星迹国际餐饮管理有限公司

并最终确立品牌名称： o r b i t o n e

2 0 2 0年初， o r b i t o n e与中国工业自动化及人

工智能领域顶尖的浙江大学产业滨海研究院团

队合作进行技术环节最后的软硬件系统整合。

2 0 2 2年， o r b i t o n e首批发明专利、实用新型

专利、著作权获得国家知识产权局批准。





2 0 2 3年 3月， o r b i t o n e全球首家实验店 -

奥彼文星球食研所于深圳龙华区落成，该

实验店采用了品牌全球首创的第一代空间飞行系

统与磁浮引力系统联动运输物品的方案，

开业推广期间抖音相关视频播放量创造了两天内

高达 1千 2百万的罕见餐饮类记录，甚至吸引了远

至珠海广州的顾客前来体验。

2 0 2 4年实验店同时收获大众点评美团双平台 5星、

大众点评潮店认证、抖音吃喝玩乐年度榜等重量

级荣誉，同年受到央视关注并登上央视消费主张

节目。





2 0 2 5年 4月， orbit one奥彼文星球食研所

整体技术及设计呈现全新升级迁至深圳 I N城市广

场，新店采用了品牌第二代更为成熟自由的 3维

空间磁浮联动运输方案，在大幅提高运行效率的

同时创造出全球唯一无需任何悬挂、牵引或轨道

即能于 3维光滑玻璃面运送物品的科幻呈现。

o r b i t o n e新店开业后立即吸引大量国际友人及

媒 体 ， 成 功 登 上 德 国 著 名 科 普 媒 体 伽 利 略

G a l i l e o的专访节目并将面对全球上千万观众播

出。新店短时间内在小红书创造了多篇超级爆文

并引发广泛关注互动，也快速成为所在新商圈首

家获得大众点评 5星的餐饮门店，并于暑期登上

抖音深圳销量榜榜首。





2026中荷机器人产业亲临福田门店考察交流
荷兰总领事× NL Robotics 2026 深圳机器人商贸代

表团

荷兰驻华大使到访 | 促中荷产业深度交流会晤
荷兰驻华大使 昊使博 André Haspels





2 0 2 6年 7月，orbit one奥彼文创意西餐 -张家界门店

由芒果 TV 官方特邀进驻湖南广电、电广传媒联合张家界市政府打

造的重磅文旅项目 —— 奇幻大庸城。项目依托湖南广电集团顶级

内容创作、全媒体流量矩阵与艺人 IP 资源，联动张家界世界级山

水与民族文化底蕴，此次合作打破单一行业边界，实现餐饮、前沿

科技、文娱传媒多领域深度跨界联动，是文旅融合创新的标志性合

作，行业意义非凡.

落户奇幻大庸城的奥彼文门店全面迭代升级，整体空间设计、智能

送餐技术全线迈入 3.0 全新版本。门店延续品牌标志性星际科幻

内核，升级迭代磁悬浮 UFO 飞碟送餐系统，融合芒果综艺潮流美

学与张家界本土奇幻民族元素打造沉浸式用餐场景；菜品保留现制

创意西式料理核心优势，叠加芒果 IP 专属限定餐品与互动打卡场

景，坐落于项目潮流核心街区好六街，将科技餐饮体验、芒果文娱

流量、张家界在地文旅消费融为一体，为游客打造兼具仪式感、打

卡属性与特色风味的全新西餐消费地标。







orbit one 美食体验

o r b i t  o n e系列餐厅从餐品研发团队的专业程

度、多元化，到餐品筛选研发的原则方式、

口味本土化、制作流程的精细标准化，再到每

件餐品精准的用料、营养指标等细节都进行了

系统详细的规划与设计。



o r b i t  o n e系列餐厅餐品研发的原创主力是来自世界各地的职业厨

师以及活跃于各国餐饮媒体界的专业美食家。

多元化的国际专业研发团队



治愈一切的美食不应有任何国界与限制， o r b i t  o n e研发团队将来自

世界各地的惊艳美食原汁原味地呈现并针对餐厅所在地的口味习惯调

试改进，创新不断地推出无国界的全球化美食。

无国界的全球美食



o r b i t  o n e系列餐厅的每一件餐品都将精确标明其所含的热量、脂肪、

碳水以及蛋白质，无论普通顾客、有减脂塑身需求的健康人士乃至健

身爱好者都能一目了然的掌握最重要的营养数据。

精确详细的健康数据







orbit one - 商业定位

o r b i t  o n e品牌在中国境内的系列餐厅将以精

致多元化的全球风味菜品为主，配合少量专为

品牌特征研发的中式菜品。

客单价将以餐厅所在城市大众消费的中端水平

作为标准参照来确定，力求以高性价比的菜品

与独具特色的用餐体验作为品牌的持续吸引力。

品牌锁定的客户人群为对潮流及新事物非常敏

感的年轻群体、家庭和对多元化美食及健康餐

饮有一定喜好的都市群体。



o r b i t  o n e品牌餐饮业务发展规划：

第 1阶段 - 深耕深圳，树立标杆

于深圳优质商圈布局直营店。

第 2阶段 - 辐射湾区，稳步扩张

辐射国内一线城市的同时进入国内消费能力较

强的二线城市。

第 3阶段 - 资本赋能，问鼎头部

品牌在国内达到一定体量后将逐步开始尝试

进入亚洲及欧洲经济发达都市。

第 4阶段 - 扬帆出海，全球绽放

全面覆盖国内经济发达城市，并正式开启国际化征程。
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